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向现代文化时期发展的日本包装产业
寻胜兰

(工业设计系)

现代包装的发展是社会经济发展的一个侧影
,
社会经济的高度发展

,

从根本上形成了现

代包装发展的基础
。

战后
,

日本 以惊人的经济发展速度进入世界先进工业国的行列
,

特别是近十几年来
,

已

把西德
、

法国等这些西欧国家的强手甩在后面
,

而置身于仅次于美国的世界第二位列
。

日本的包装产业状况也大体女q此
。

60 年代初期
,

日本的包装设备生产厂只有60 家
,

而目前

已拥有 4 0 0余家
。

据 1 9 8 4年的统计
,

世界包装产业的生产额的序列是
:
美国约为 1 2M 日元

,

日本

约为 5
.

3M
.

日
’

元
,

西德约为 2
.

9 M 日元
。
1 9 8 6年的统计

,

日本包装产业 的产值是 3 6
.

9 x 1 0s 西德马

克
,

西德包装产业的产值是 29
.

3 x 10 ” 西德马克
,

从总产值来看
,

日本包装产业不但超过了西

德
,
而且超过了美国

。

推动 日本现代包装发展的直接因素
,

是现代产品
,

现代销售方式的发展
,

而现代包装产

业的发展
,

又带动了现代包装机械
、

包装材料
、

印刷工艺
、

装演设计上的革新与进步
。

被誉为现代感与强烈的民族传统高度结合典范的日本包装
,

无论从包装材料
、

包 装 构

造
、

印刷技术
、

装演设计等方面都受到国际上的交 口称赞
,

不少作品在国际设计竞资中获得金

奖
。

一个资源贫乏
、

面积狭小的国家
,

能置身于世界工业大国之林
,

其成功献经验是值得高

度重视与借 鉴的
。

本文希望通过对日本现时的经济状况
,

日本包装在社会经济上所 占的位置
,

以及日本包

装设计策略进行评述
,

使读者对 日本包装事业的发展的规律有进一步的了解和认识
,

找到借

鉴的经验
。

1 向着文化时代发展的 日本经济

日本的经济正处在从文明时期向现代文化时期迈进的过渡阶段
。

也就是说 日本的经济
, ’

由战后极度贫困
,

经过来自美国等先进文化的刺激
,

得以迅速的恢复和发展
,

经厉了二次石

油危机的冲击以后
,

进而稳步前进
,

现在正 日趋成熟
。

.’.
j

比
认

化
。

动
。

经济的主流由厚
、

重
、

长
、

大不断向着轻
、

薄
、

短
、

小转移
,

并且日趋柔软化
、

服务化

如
:
由钢铁等第一产业向着外食 (指在饮食店吃坂等 )

、

流通
、

金融等第二产业的

情报

薰移

一方面是流通产业的情报化与服务化
,

另一方而是企业服务活动的比率的增加与情娜及
务化的提供

。

如
:

售后修理
、

食品包装中增加烹调方法的介绍等内容
。

商品的销售
,

主要依靠超级市场和 自动贩卖机
。

电脑与条型码标记的运用
.

以及利用邮政

本文 1 9 8日年 8月 5 日收到
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通讯设施订货
,

加速了商品的流通
,

活跃了市场
。

二

高度成长期的人们的价值观念
,

是大量生产
、

高效流通
、

大量消费的所谓
“ 硬性

” 的文明

时代的产物
。

而现代成熟的社会
,

人们的欲求则 向着个性化
,

精神需求
,

人类温和的方向发

展
,

被称之为
“
柔软志向

” 的时代
。

2 现代经济形势与包装价值观

现代经济形势带来了新的消费意识和新的价值观念
,

而现代包装产业的发展
,

则将不断

地推动现代包装美学理论的发展
。

在现代社会中
,

`

包装在整个社会经济中已超越了单纯的保护和运输机能
,

成为开发新产

品
,

开辟新市场的重要手段
。

当然
,

对于包装来讲
,

保护商品和运输商品等机能是最基本的

唁 但是按过去的观点
,

包装不过是一个从属的位置
,

以商品为
“ 主 ” ,

以包装为
“ 副 ” 。

现

代社会的进步
,

愈来愈证实包装与商品是一个统一的整体
,

甚至出现了以包装为
“
主

” ,

商

品为 玄副 ”
这一新的趋势

。

包装愈来愈受到厂家的高度重视
,

成为企业之间竟争 的 重 要 工

具
。 二

`

2
。

1 参与社会生活
,

传播企业文化

包装是产品的重要依托
,

是产品到商品不可缺少的构成因素
。

没有包装
,

产品只能是成

品或原料
,

不是商品就难以进入流通领域
。

包装又是企业形象的代表者
,

它不仅对于提高产

品的诉求力和竞争力起着重要的作用
,

也是企业开发新产品
、

开辟新市场的重要特征
。

包装是民族文化的一个组成部分
,

它参与社会活动
,

以独特的方式反映民族特征与传统
、 ,

习俗的延续
,

以及对未来的展望
。

企业则通过包装 了解消费者的要求
,

研究现在和未来的消
,

费动向
。 一

并将社会上存在的有关各种价值观念
,

生活方式传递给消费者
。

·

现代包装产品集保护与运输
、

宣传与产品介绍于一身
,

是消费者购 买商品时 判 断 的 基

准
,

消费者通过包装
,

了解商品的特性
、

价值
,

激起购买的欲望和行动
,

满足了生活的需求
。

,

特别是通过对商品的评价
,

对企业产生了印象
,

从而促进企业产品的流通
。

包装与企业的这种关系
,

促使日本不少企业建立了包装设计部门
,

在这个部门中
,

不但

有美工设计人员
,

还有企业的决策人员
、

工程技术人员与市场观察员
。

这一支队伍几乎成了

企业的核心力量
,

驾驭着企业的沉浮
。 ,

二

2
。

2 开发新产品
、

开辟新市场

一个新的产品被制造出来的时候
,

一个新的包装也随之产生了
。

而新的包装价值观还在
:

于企业家和设计师利用新的包装形式
,

变换着商品的销售方式
,

推出新产品
、

开辟新市场
。

加工业是 日本产业中一支重要的生力军
,

尤以食品加工业突出
。

在 日本超级市场的货架

上
,

摆满了各种成品与半成 品的加工食品
。

按 土一 2 人 或4一6人计量搭配好的各种新鲜蔬菜
,

放入纸的或塑料的包装盒 内
。

有日本料理的
,

中国料理的和西洋料理的
。

(料理指按不 同 国

家习俗所搭配好的盒菜 )
。

包装盒上印有烹调方法
,

买回后即可下锅
。

以可热性材料包 装 的

各种风味的面条
,

方便米饭
,

_

方便食品
,

可以直接放入锅 内在沸水中稍微加热
,

即可食用
。

’

稀饭这种一般被认为只有在家庭中才能生产出来的食品
,

也被装进塑料袋内
,

出现在超级市

场的货架上
。

这是原材料的再开发和利用
。

而商品包装的精分化则为原材料的再开发与利用

开辟了渠道
,

提供了更多的市场和利润
。
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此外
,

以扩大包装设计的应用领域来扩大商品的销售范围
; 以及利用包装制 造 系 列 产

品 ; 汇合商品概念
,

建立共通包装
,

更替名牌产品的视觉面貌等方面
,

包装 设计起着不可低
一

估的重要作用
。

例如
:

日本大阪制袋株式会社制造的一个称为
“ 兰兰 B O X ” 的纸盒

,

色彩鲜

明
,

纹样活泼
。

.

推入市场后受到女青年 的青睐
。

盒内的商品与过去的一样
,

没有改变
。

过去

这个商品仅面 向成年人
,

而且也只作为一般商品出售
。

新的包装以年青人为目标
,

既可以作

为广告商品
,

也可 以作为礼品使用
,
扩大了销售范围

。

这是以包装来开辟新市场 的 一 个 例

子
。

2
.

3 指导消费意识
,

引导顾客进行消费

包装一方面应使用各种手段吸引顾客
,

在众多的产 品中 ,’j 佳倒 ”
竞争者

,

接 受 顾 客 挑

选 , 同时又应以积极的姿态指导消费意识
,

引导顾客进行 消费
。

包装的这一特性要求企业 与

设计班子必须密切注视市场的消费动向
,

研究切实可行的适应对策
,

并且及时推出新产品
。

例如
:

饮料在 日本拥有很大的销售量
,

这是 日本的社会生活 日趋西欧化的一个特征
。

饮料
仁

品除了有各种包装以外
,

还考虑了不同场合的适用量
。

以轻型铝罐和纸盒包装的饮料
,

多适用

一人的用量
。

加 上采用 自动贩卖机出售 (到处都设有这种无人售货的机器 )
,

冷热两种饮料
,

随

手可 得
。

这一切均以极大的吸引力诱发顾客进行购买
。

以轻型铝罐包装的饮料
,

除了咖啡
,

各

种果汁
,

碳酸饮料
,

乳酸饮料外
,

还有日本茶
,

中国乌龙茶
。

啤酒也开始进入这个领域
。

另一个例子是袜子的销售情况
。

两双一套的短袜
,

用一个漂亮的活页夹作为包装
,

别致

新颖
,

对于青年学生来讲
,

除了袜子外
,

还可以利用活页夹作为学习甲品
。

使消费者的购买活

动收一举两得之效
。

这样的包装
,

作为设计师来看
,

其意图是很明显的
,

那就是诱导消费
。

2
。

4 销售 “ 便益
” ,

促进流通

强调包装的各种机能
,

其最终 目的
,

是为了促进商品的销售流通
。

日本某株式会社所属

的包装设计部提出
: “

好的包装必定是好销售的商品
,

我们的 目的是制造畅销商品而不是制

造作品
。 ”

对于进入了经济成熟时期的 日本来讲
,

所谓
“
购物

” 的时代已近于结束
,

而 销 售
“
便

益
”
性的时代正在开始

。

所谓
“ 便益

”
性是便利与利益二个要素的结合

。

便益性包括使用方

便
,

易于处理
,

有益于顾客的利益等内容
。

易于推销的商品
,

往往是能够满足消费者欲求的商品
。

但易于销售不能仅仅依靠表面装

饰的作用
,

而应该便于消费者使用
,

符合消费者的利益
,

满足他们的需求
。

我国一些厂家对于销售的认识往往带有较大的片面性
。

他们偏重于厂家的利益
,

过多地

考虑少耗资金与人力
, “ 便于厂家尽快将产品推出

” ,

而忽视了消费者的基本利益
。

日本的

包装有一个很重要的特点是
,

顾客想到的
,

厂家和设计师想到了 ; 顾客没有想到的
,

厂家和

设计师经过千方百计调查了解后
,

针对性地推出新产品
,

以满足顾客的需要
。

’

看起来企业花

费了不少精力
,

实际上为本企业产品的信誉和产品的畅销铺平了道路
。

为了增加销售的机会
,

便于商品的流通
,

日本包装在计量的精分 化与装饰 设计上都动了

不少脑筋
,

这是达到使用合理性的一个措施
。

容量的精分化
,

不但增加了购买的机会
,

也给

顾客带来了方便
,

减少了浪费
。

下面以聚乙烯塑料袋装味精为例
:

·

红袋 45 9
、

桔 色袋 1 7 0 9
、

蓝袋 90 9
、

金色袋 3 0 0 9
、

绿袋 1 2 5 9

除了味精外
,

砂糖
、

盐
、

香料以及其它调味品
,

还出现了一次性使用的包装
。

作为容器包装的铝罐
、

玻璃瓶
、

盒纸或塑料盒
,

对于消费者最直接的问题是开启是否便
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利
。

日本的食品罐头除了需要使用开启工具的商品外
,

一般铝制饮料或食品罐
,

都 是 易 拉

盖
。

盛食油
、

酱油
、

醋之类的塑料瓶和铝罐
,

都设有计量或避免液体外溢的装置 ; 盛放粉末
4

状物品如洗衣粉等用纸盒
,

设有方形开口
,

或在开口处设有加盖的装置
,

将盖打开
,

盖子可
、

以作为计量器使用 ; 快餐食品与糕点等所使用的纸盒包装
,

采用拉链式开口
,

既考虑了使用

前的保护性
,

又解决了使用时的便利性
。

3 新形势下的日本包装设计策略

随着社会经济的不断发展
,

日本包装产业进一步深化
,

商品包装愈来愈向量少
、

品种多

的方向发展
,

商品包装的生命周期也日趋缩短
。

现代销售方式的出现
,

无人售货机的使用
,

这一切对包装设计提出了更多的要求
,

尤其是参入了企业之间激烈竞争的商品包装
,

设计难

度增大
。

正因为如此
,

一个新的包装设计往往不再是由二二个设计师构思出来的作品
,

而是

企业团体
、

设计部门共同攻克的课题
,

新的包装设计策略则成为企业智囊团共同研究的目标
。

3
。

1 注意二元方向发展的消费欲求

随着 日本社会生产的不断进步
,

消费者的需求欲也向横向与纵向二元发展
。

从 横 向来

看
,

消费者不只停留在购买一件商品上
,

而会着眼于与有关商品的协调性
。

如在 购 买 上 装

时
,

既考虑与裙子的搭配
,

又考虑与化妆品和服饰配件的搭配
,

超过了服装的范围
。

设计师

不应该仅仅注意一个商品的孤立设计
,

而必须拿出以新商品为中心的总体设计方案
。

从纵向

来看
,

消费欲求有在时间上的扩展特点
,

设计师光考虑购买前的情况是不够的
,

还应该考虑

到消费阶段
,

’

使用阶段
,

甚至使用后的情况
,

才能满足消费者的多重要求
。

例如
,

人的活动

范围有固定场所
,

也有移动场所
,

随着交通的不断发展
,

移动的机会愈多
。

固定场所中
,

尤

其象宴会这种场合
,

讲究气氛渲染
,

而移动场所则要求商品轻便
,

易于携带
,

易于使用
。

1 9 8 5年由 日本某株式会社发售了一套题为
“
一盒两面

”
这样醒 目的句子作为商 品 的 概

,

念的一盒两色的粉底霜化妆盒
。

该化妆盒以昼与夜两种时间
,

城市与观光地等不同使用作为
一

提案
,

汇总了工作与游玩两个时空
。

盒的构造采用不同于圆
、

三角
、

四角的几何形造型
。

而

是采用蚕豆形的
。

施以
“ 蚕豆 ”

为爱称的粉底霜 化妆盒
,

小巧玲珑
,

携带方便
,

适合多种场

合使用
,

满足 了消费者的需求
。

`

3
.

2 开发包装的新机能

日本某株式会社 (制盒会社 )在开发包装的新机能方面实行了两个策略
,

一个是在包装的

构造
、

素材
、

设备
、

加工技术方面进行开发
,

另一方面是在包装的造型方面
,

依据消费者的

要求与喜好谭计新的造型
,

称为
“
欲求式

” 包装
。

’

该株式荟社曾经创造了至今在 日本消费市场上广泛使用的购物袋
。

还创造了一种涂有白
、

色结晶体涂料的纸所制作 的购物袋
,

这种购物袋是纯白色的
,

与社会上流行的清淡色调相吻
·

合
,
给人 以现代感

。

目前在 日本的消费市场上又流行一种倾向自然色调 的茶色
,

于是茶色的

包装盒与购物袋随即出现在市场上
。

这是在材料方面所增加的附加机能
。

在包装 的 造 型 方

嘀
,

该社也作了不少尝试
,

如过去购物袋无论以什么材料制作的几乎都是四角形的
,

新开发

的购吻袋被称为
“
自由形 ”

。 “
自由形

”
以 自 己 的 情感来调节造型

,

符合现代人的消费心

理
。

将长形物放入袋内
,

袋 呈长形
,

将 圆形物放入袋内
,

袋呈圆形
,

随着形状的不同
,

购物
:

袋鲍锡妨
同

,

这是包簇迄力具工技术大的开发
。 `

谁社还设计了一种短式内衬禅新型包慈

一一一一一一 - - ~ J
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:

向现代文化时期 发展的 日 本包装产业

体积小
,

造型美
、

容纳性能好
,

外观宛如小球的造型
, 正好一手可以握住

,
清洁卫生

,
.

很符

合消费者的习惯心理
。

3
。

3 充分发挥包装的视觉传达机能

视觉所传达的信息比听觉具体
,

比语言迅速
,
简明易懂

,
视觉所传达的信息除了用眼睛

看
,

还包含着幻想
、

想象
、

预想等意味
*
不同的人其理解与引深也不同

。

现代化的社会是情报化的社会
,

人们追寻着情报
,
吃着情报

,
穿着情报

,
睡在情报中

。

所有的商品包装都是一种记号
,
’ `

将各种情报和信息传递给消费者
。 飞

包装设计实际上是记号化的战略
, 二是印象化的战略

,
是信息的记号化

。

日本包装设计界十分重视包装的视觉传达机能
,
但是不少包装设计不完全从美的角度考

虑
,

而是从经济战略位置来考虑
。

在日本的消费市场上
,
单纯靠物理特性

、

机能而取得畅销

的商品少了
。

很多企业都十分重视商品包装的视觉传达机能
,
特别是强化商标与图形记号

,

以造成强烈的视觉印象来吸引顾客
。

具体表现大体是
:

3
.

3
。
上

.

强化包装的符号与标志
一

《白鹤酒造》会社推出的畅销产品白鹤酒
,
曾 经设计出

“
圆 ”

与
。“ 方

”
二个作品

。

“ 圆 ”
是 1 9 8 4年 9 月推入市场的低度酒

,

包装设计以暖色调的红作底色
,

饰有
“ 圆 ,,: 的

装饰图形
,

这是以柔和的装饰风格的纸盒包装的二级酒
。 “

方
”
是 1 9 8 7年 3 月新出品的一级

酒
,

包装设计 以冷色调的蓝作底色
,

饰有
“
方

” 的装饰图形
。

根据设计师的意图
, “ 圆 ”

的

这一商品的开发
,

已预示着下一个商
.

晃 “ 方 ” 的诞生的计划
。

这两个商品的共同特点是将商

标象征性的予以记号化
,

在开发这两个商品的过程中
,

最主要院一户强调了牌子的开发
。

该

会社以 ,’I园”
将商品的所有的广告活动进行视觉上统一

,

再推向市场
,

就象商品推向市场所

给予的视觉效果那样
,

商品的特性随着包装显示出尸种既强烈又醒 目的气氛
。

该会社的设计

师称
“ 圆 ” 是以柔和的风格向市场首先投入的一块石头

,

是
“
攻击型

” 的酒
。 “

方
”
是以强

化的风格追补的
“
防御型

” 的酒
。

花王株式会社是 日本享有盛名的厂家之一
,

该会社以生产各种洗涤剂为主
, 包括生产化

妆用品
,

现拥有 1 0 0 0多种商品
。

这个会社的设计方针
,

最重视的是包装的视觉传达机能
,

突

出文字
,

强调 “
名声优先

” 。

所采用的文字也选用造型简练
、

醒 目易懂的字母
,

文字安排在

商品的显要视觉位置上
,

给顾客强烈的印象
。

3
.

3
.

2 满足心理欲求的装饰意图 包装的心理机能是促进贩卖的重要因素
,

由复杂的多种要

素构成
。

色彩的和谐
,

形的欲意
,

包装材料的选择
,

这些都紧紧地与情感相联
。

在现代社会

中
,

在物质极大丰富的条件下
,

人们更热衷于挑选那些能满足 自己情感欲望的商品
。

日本是一个十分注重礼仪的国家
,

邮政通讯的发达为赠答礼品提供了更为便利 的条件
。

针对消费市场上赠答礼品十分景气的情况
,

一些会社的设计部门提出了
“
适应爱 的 多 种 需

求
” 的方针

,

利用各种传统节日
,

以及圣诞节
、

谢恩节
、

母亲 日
、

父亲 日
、

敬老 日
、

诞生日
、

入学

就职和结婚的祝日
,

设计出形式多样的赠答礼品和纪念卡
,

纪念册等
,

以满足市 场 上 的需

要
。

“
高桥敏设计事务所

”
是 1 9 7 8年成立的

,

该所认为
: 包装设计是商品的

“ 颜 ” 。

对于创

作一个具有性格的包装
,

需要精心地研究
,

对于强调依据顾客的欲求而创作的设计
,

在表现

之前将各种各样的概念范围中保守的
、

暂新的
、

偶然的
、

真实可信的等潜在在消费者中最大

公约数的观念
,

作为缺口来进行设计
,

强调商品包装的形象概 念
。

下面介绍该事务所设计的
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两套包装的构思情况
:

题为
“
都市 , 夕 9 一 为 (爱好打扮 )), 的香烟

,

以味清谈柔和的特点
,

适应社会上一些讲

究打扮的时髦青年
。

作品有三个方案
。

第一方案
: 以星月为主题

。 饰有朦胧的色调
,

给人们梦幻感
。

第二方案
:
带有巴黎装饰风格 以及巴黎香水味

,

给人以高雅感
。

第三方案
二
白底黑字

* 以极为简练的黑白对比
,

象征着一种挺括
、

高洁的绅士风度
。

“ S E E ”
牌磁带包装以年青人为目标

,

也有两个方案
。

第一方案
:

面向男女青年
,

年龄的幅度相对第二方案窄一些
。

第二方案
: 面向范围更宽的男女青年

,

包括狂热派青年
。

两种方案强调以各自不同的个性和形象来适应消费者在嗜好
、

个性
、

目的上的选择
。

任何一种事情都有成功与失败的两种可能存在
,

我们在谈论日本包装事业成功一面的时

候
,

并不否认它曾经过失败的另一面
`

纵观日本包装事业
,

几乎同 日本经济发展的历史一样
,

经历了战后经济恢复时期
,

高度

成长期
,

二次石油危机等几十年的曲折才逐步发展到今天的
。

在经济恢复的困难年月里
,

日

本包装设计也采用了
“
拿来主义

” 的手段
,

抄搬美国的包装作品
,

曾多次被美国提出抗议
,

并拒绝输入
。

这一段历史
,

被 日本人 自己称为
“
灰 色的时代

” 。

在
“ 经济高度成长期

” ,

日

本包装又出现了过分渲染的表面装饰和华而不实的包装设计
。 “

高度成长期
”
所带来的

“
头

脑膨胀
” 的热点

,

直到二次石油危机的冲击后才降下来
,

这之后 日本包装设计也才走上
“
求

实
” 的道路

,

如今在号称 已向现代经济成熟时期起步的 日本
,

以显示财富
、

地位的所谓
“
身

份 包装
” 也同样在市场上哗众取宠

,

人们抱怨那些不必要的
“ 过剩包装

” … …
。

然而
,

产业革命也正是在不断的挫折中
,

自我完善
,
从种种失败的教训中得以发展

,

得

以升华
。

口、\ ,
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